Parceria Africana dos Media de Radiodifusao Contra o HIV/Sida

Resultados do Questionario

Objectivo 1:
Desenvolver politicas e estrutura s para garantir a integracdo de Programas do

HIV/SIDA naprioridade dos p’rogramas da empresa
Indicadores:
A) Documentagao que indica a integracao do HIV/SIDA como:

i. Parte de estratégia de negbcio e

ii. Em toda a estratégia organizacional das estruturas existentes

iii. Politicas escritas relaciondas com o HIV/SIDA para funciuonarions da empresa

INFORMACAO PEDIDA

1. Atua empresa ja pediu formalmente para adoptar o HIV/AIDS como parte dasua estratégia de
programas?

Obj.1 | Sim

P1. Nao

2. Se “SIM’, isto aconteceu como resposta aos objectivos do ABMP?

Obj.1 | SIM
P2. NAO

3. A posicao da tua empresa sobre o HIV/SIDA como um assunto estratégico principal tem sido:
(a) documentado (i.e.escrito)?

Obj.1 | SIM
P3a. | NAO

(b) comunicado a todos os niveisda empresa?

Obj.1 | SIM
P3b. | NAO

(c) comunicou publicamente, i.e. fora da empresa?

Obj.1 | SIM
P3c. | NAO

4. Atua empresa alguma vez escreveu sobre politicas para os trabalhadores, relaciodas com o
HIV/SIDA?

Obj.1 | SIM
P4. NAO
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5. Se “SIM”, estas politicas foram comunicadas a todos os trabalhadores?

Obj.1 | SIM
P5. NAO

6. Se “NAO” estas a pensar em por tais politicas em pratica ?

Obj.1 | SIM
PG. NAO

7. Nos Ultimos 12 meses a sua empresa tomou algumas medidas adicionais para tornar HIV e SIDA
como parte das actividades principais?

Obj.1 | SIM
P7. NAO

8. Se SIM, por favor indique muito resumidamente quais sao essas medidas.

0bj.1
PS.
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Objectivo 2:
Dedicar recursos, incluindo financeiros, e pericia dos seus proprios recursos para
apoiar o objectivo(12 a cima.

Indicadores

A. Documentacao de cometimento de recursos (financeiros, de pessoal e outros, mas NAO tempo de
antena) em apoio a integracao do HIV/SIDA como parte da estratégia central de negébcio e da
programacao geral.

B. Documentacgao sobre fundos para a producao e radiodifusao de programas relacionados com o
HIV/SIDA disponibilizados através de orcamentos das empresas.

C. Provas documentadas de esforcos para aumentar o financiamento para programas do governo, do
sector privado e outras fontesno pais, relacionados com o HIV/SIDA.

INFORMACAO REQUERIDA

1. Para além do tempo deantena, a tua empresa investiu recursos (tais como dinheiro ou tempo
pessoal) para apoiar a integracao no centro daa estratégia do negbécio?

0bj.2 | SIM
P1. NAO

2. Se “SIM” isto representa um aumento de investimento de recursos em relsacao a anos anteriores?

0bj.2 | SIM
P2. NAO

3. Se “NAO” (a pergunta 1 a cima), pensas que a tua empresa vai em breve investir recursos em
apoio a integracao da integracao do programa de HIV/SIDA como parte central da estratégia do
VOSSO negocio?

Obj.2 | SIM
P3. NAO

4. Atua empresa nomeou um “responsavel” cujo papel € activamente promover a integracao do
HIV/SIDA como principio central do neg6cio e guiar o desenvolvimento dos programas de acordo
com o quadro de comunicacoes sobre HIV/SIDA acordado? (veja o quadro de comunicacées ha
pagina em referéncia)

0bj.2 | SIM
P4. [ NAO

5. Uma parte do orcamento actual da tua empresa é dedicado a financiar a producao de programas
relacionados com o HIV/SIDA?

0bj.2 | SIM
P5. NAO
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6. Se “SIM” isto representa um Aumento em relacao a anos passados?

0bj.2 | SIM
PG. NAO

7. Falando no geral, quanto do orgamento total anual da tua empresa para producao de programas
apoia programacao relacionada com o HIV/SIDA?

0Obj.2 Menos de 20%
P7. Cerca de 20%
Mais de 20%

8. Se atua repostas a pergunta 5 a cima foi ‘NAO’ , pensas que a tua empresa vai em breve investir
uma porcao do orcamento anual existente na producao de programas relacionados com o
HIV/SIDA?

0bj.2 | SIM
P8. NAO

9. No ano passado, conseguiu algum aumento de financiamentos das seguintes fontes para
programas relacionados com o HIV/SIDA

SIM | NAO

Governo

Patrocinadores comerciais

Outras fontes no pais (tais como ONGs, doadores
privados, etc)

0bj.2
P9.
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Objectivo 3:

Identificar e desenvolver contelidos de programa em varios géneros de
programacao e grelhas com mensagens claras e directas numa abordagem de

comunagao compreensiva para a redugaio doHIV.

Indicadores

A. Documentacao sobre estratégia de comunicacao e programacao abrangente sobre of a
comprehensive HIV/SIDA para a emporesa com mensagens chave e resultados esperados bem

definidos

B. Invetario documentado (incluindo horas e datas de emissao ) de programacao relacionada com o
HIV/SIDA e sua radiodifusao em todos os programas, i.e. noticiario, entretinemento, assuntos

plblicos,

servicopublico, publicidade, etc.

INFORMACAO REQUERIDA

1. a tua empresa tem escrita uma estratégia de comunicagao e programacao sobre o HIV/SIDA?

0bj.3

SIM

P1.

NAO

2. Se ‘NAO’ tens algum plano para desenvolver tal estratégia?

0bj.3

SIM

Q2.

NAO

3. No ano passado, a tua empresa incluiu mensagens relacionadas com o HIV/SIDA em algum dos

seguintes formatos de programacao:

0bj.3
Q3.

SIM NAO

Andncios publicos (PSAs)

Noticiario

Programa interactivos

Programacao em forma de revista

Documentario

Espectaculos musicais

Desporto

Teatro

Comédia

Shows ao vivo

4. Se ‘SIM’ ao Teatro e/ou Sitcom a cima, onde estes:

0Dbj.3

Parte de uma série em exibicao

Fora das mensagens

SIM NAO

SIM NAO

P4.

Teatro

Comédia
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5. Se respondeu SIM a qualquer uma dessas opcoes da Pergunta 3 acima por favor indique qual das
opcoes seguintes se aplica:

SIM NAO
A programacao foi paga pelos recursos da
empresa
0bj.3 Conseguimos obter p~atr00|’nio comercial
05. para esta programacao

Conseguimos obter outro financiamento
externo para esta programacao

Uma mistura dos nossos recursos e do
financiamento externo
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Objectivo 4: Envolver o governo e outros parceiros nacionais para coordenar com
as campanhas nacionais de HIV/SIDA e angariar recursos adicionais em apoio a
estes objectivos

Indicadores

A. Registo de interaccao entre executivos e representantes de alto nivel do governo para a
coordenacao das estratégias de radiodifusao nacional (governo) sobre comunicacao sobre
HIV/SIDA

B. Declaracoes do governo apoiando o papel das radiodifusoras no esfor¢o crescente de comunicacao
sobre o HIV/SIDA.

C. Novos ou aumento de recursos do governo para apoiar o reforco da estratégia de comunicacao
sobre o HIV/SIDA

INFORMA,AQO REQUERIDA

1. No ano passado, tu ou um representante de alto nivel da tua empresa discutiu com representantes
do governo maneiras de coordenar a comunicagao e programacao da tua empresa e a estratégia do
governo em matérias relacionadas com o HIV/SIDA?

Obj.4 | SIM
P1. NAO

2.No ano passado, tu ou outro representante de alto nivel da tua empresa discutiu com representantes
de grandes ONGs parceiras maneiras de coordenar a comunicacao e programacao da tua empresa
relacionada com o HIV/SIDA com as campanhas das ONGs sobre HIV/SIDA?

Obj.4 | SIM
P2. NAO

3.No ano passado, algum representante do governo no teu pais expressou em publico apoio ao papel
da tua empresa nas comunicacoes sobre HIV/SIDA?

Obj.4 | SIM
P3. NAO

4. Se “SIM” foi isso resultado da intensificagdo do vosso cometimento a campanha de comunicacao e
programacao relacionada com o HIV/SIDA

Obj.4 | SIM
P4. [ NAO

5. 0 governo do teu pais aumentou no ano passado o seu financiamento do orcamento nacional para
comunicacao relacionada com o HIV/SIDA?

Obj.4 | SIM
P5. NAO

6. Se “SIM” pensas que algum desse fundo podera ser disponibilizado para apoiar os planos de
comunicacao e programacao relacionadas com o HIV/SIDA?

Obj.4 | SIM
PG. NAO
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Objectivo 5:
Dediquem um minimo de 5% de tempo de antena (Radio e TV) por dia numa

programacao de 18 horas por dia (06:horas - 24:00 horas) metade em horario
nobre e o resto na restante programagéo em todas as estagées € programas.
Indicadores

Plano de programacao que mostra o cometimento de tempo de antena relacionado com o HIV/SIDA
durante o periodo em questao

INFORMACAO REQUERIDA

1. No ano passado, houve na tua empresa algum aumento na proporcao do tempo de antena _diario
durante o dia dedicado a comunicacao e programacao sobre o HIV/SIDA?

0bj.5 | SIM
P1. [ NAO

2. Houve alguma reducao no ano passado no tempo de antena dedicado a programacao relacionada
com o HIV E SIDA?

Obj.5 | SIM
P2. NAO

3. Se SIM, por favor explique em poucas palavras a razao da sua redugao

Obj.5
P3.

4. Onde colocaria a presente proporcao de tempo de antena diario durante o dia (incluindo todo o tipo
de programacao) na TV e Radio dedicado a informacao e programacao relacionada com o HIV/SIDA:

(a) menos de 5%
(b) cerca de 5%
(c) mais de 5%

0Dbj.5
P4.

5. Espera que a presente proporcdo de tempo de antena cresca durante o proximo ano?

Obj.5 | SIM
P5. [ NAO
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6. O aumento de alocacao de tempo antena é em resposta aos objectivos do ABMP?

Obj.5 | SIM
PG. NAO

7. Quanto tempo de antena (no No. 2 acima) foi dedicado a Campanha TU (PSAs e programacao de

apoio)
. (a) menos de 25%
8?'5 (b) cerca de 25%
' (c) mais de 25%

8. Quanta programacao radiodifuncida em tempo de antena How much of the no No. 2 a cima foi
directamente referente a estratégia de comunicacao sobre HIV/SIDA da ABMP?

. (a) menos de 50%
821.5 (b) cerca de 50%
' (c) mais 50%

9. Indique a baixo como € que a sua empresa planeia atingir o cometimento dos 5% de tempo de
antena com conteldos que se referem especificamente as acordadas comunicagdes sobre
HIV/SIDA do ABMP (veja quadro de comunicag¢des na pagina de referéncia) . Por favor forneca uma
lista de todas as programacoes aplicaveis e o plano (ex. programas interactivos; teatro; noticiario;
etc.)

0bj.5
P9.
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10. Poderas dizer que a participacao da tua empresa na ABMP constitui uma mais valia para o teu

negocio (ou para o exercicio do teu mandato) como emissora ?

0Obj.5 | SIM
Q10. | NAO

11. Se “NAQ” por favor explique em breves palavras porqué:

0bj.5
Q11.

12. Se “SIM”, por favor indique quais dos seguintes aspectos constituem mais valia:

SIM

NAO

A prioridade no foco sobre HIV/SIDA como parte central do negécio

Implementacao de politicas do local de trabalho relacionadas com
HIV/SIDA

Obj.5 Publicidades da campanha TU

Q13. Imagine Afrika

Os edu-dramas

Colaboracao, informacao e partilha de programas com outras
emissoras em toda a Africa

A lideranca puUblica da tua empresa sobre o HIV/SIDA

ABMP Scorecard Questionario
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PAGINA DE REFERENCIA

A. OBJECTIVOS
Os principais objectivos do ABMP sao:

A. Desenvolver politicas, estratégias e estruturas para garantir integracao do HIV/SIDA como parte
central do negbécio da empresa

B. Dedicar recursos, incluindo financeiros, técnicos e outros conhecimentos, dos seus recursos
existentes para apoiar o objectivo (a) a cima.

C. Identificar e desenvolver contelidos de programas em todos os tipos de programas e planos com
mensagens consistentes, claras e directas numa abordagem abrangente de comunicacoes para
reducao do HIV.

D. Envolver o governo e outros parceiros nacionais para coordenar com as campanhas nacionais
de HIV/SIDA e angariar recursos adicionais em apoio a estes objectivos

E. Dedicar um minimo de 5% de tempo de antena por dia numa programacao diaria de 18 de 18
horas (06h00-24h00) metade em horario nobre e o restante no resto da programacao em todas
as emissoras e tipos de programacao

B. QUADRO DE COMUNICAGOES DA ABMP

Um objective chave da ABMP é promover mensagens consistentes garantindo que empresas
membros da ABMP integrem na sua programacao relacionada com o HIV/SIDA uma énfase sobre
os factores motivacionais chave que influenciam a propagacao do HIV/SIDA.

Os temas chave
e Coercao sexual e pressao de pares
Inequidade de género
Baixa auto-estima e falta de esperanca sobre o futuro
Tradicao e estereotipos tradicionais
Estigma
Subsisténcia

Audiéncia alvo
E também importante que programacao relacionada com o HIV/SIDA seja desenvolvida
especificamente para atingir os grupos mais em risco de infeccao pelo HIV.

Mais de dois tercos das infeccoes pelo HIV ocorrem antes da idade dos 25 anos. Mais de 50% da
populacao africana tem idade inferior a 20 anos. Jovens do sexo feminino encontram-se
desproporcionalmente em risco de infeccao pelo HIV em relagao aos jovens do sexo masculino da
mesma idade. O apoio da familia pode contribuir significativamente para a reducao do
comportamento de risco entre a populagao jovem.

Estes sao factos inter-relacionados que os esforcos para a reducao de infeccoes pelo HIV devem
tomar como alvo:

1. Jovens com idades entre os 15 e os 25 anos
2. sub-alvo: jovens do sexo feminino
3. familia e outros que apoiam os jovens
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